


	 คุณสิริดา นาคทัต  สาวไทยนักเรียนนอกจบกฎหมายจากอังกฤษ กลับเมืองไทยอยาก
มธีรุกจิเป็นของตวัเอง ตอนอยูเ่มอืงนอก ได้เหน็พวกฝรัง่ชอบกนิขนมประเภทกมัมีก่นัทกุเพศทกุวยั   
เธอจึงเกิดไอเดียอยากผลิตกัมมี่ที่เป็นขนมของชาวยุโรป มาท�ำเป็นขนมขบเค้ียวในแบบฉบับของ
คนไทย โดยเอาจุดเด่นของเมืองไทยคือ น�ำผลไม้ไทยใส่ในกัมมี่ เป็นการแปลงสัญชาติขนมกัมมี่   
ของยุโรป ให้เป็นขนมกัมมี่สัญชาติไทยได้อย่างแยบยล
  	 ประโยคหนึง่ทีค่ณุสริดิากล่าวชีน้�ำได้อย่างเฉยีบคม  เธอกล่าวว่า ถงึแม้เศรษฐกจิจะตกต�ำ่  
แต่สินค้าประเภทขนมไม่เคยตกต�่ำไปด้วยเมื่อเทียบกับสินค้ากลุ่มอื่นๆ โดยเฉพาะตลาดขนมของ
ชาวยโุรป  กลุม่กมัมีย่งัเป็นสนิค้าทีม่าแรงอยูต่ลอด  เมอืงไทยมผีลไม้หลากหลายและมชีือ่เสยีงเป็น
ที่ยอมรับในต่างประเทศ  ที่ตัดสินใจท�ำกัมมี่ผลไม้ไทย  เพราะมองว่าผลไม้ไทยมีศักยภาพที่ดี และ
อยากท�ำให้ผลไม้ไทยไปถึงระดับโลกได้  คุณสิริดาจึงสร้างแบรนด์ขนมกัมมี่สัญชาติไทยในชื่อสั้นๆ 
ว่า แฟรปปี้ : Frappy  ซึ่งมาจากค�ำว่า Fruity + Happy  ความคิดของนักธุรกิจสาวรุ่นใหม่ที่มอง
โลกสวย  จึงปรากฏออกมาด้วยค�ำพูดที่ว่า “อยากท�ำขนมให้คนกินแล้วมีความสุข”  

ขุมทรัพย์จากผลไม้ไทย
	 เมือ่กระแสสขุภาพก�ำลงัมาแรง คณุสริดิาจงึจบักมัมีใ่ห้เข้ากบักระแสสขุภาพได้อย่างลงตวั  
ด้วยการผสมวิตามิน แคลเซี่ยม และคอลลาเจน เข้าไปในขนมกัมมี่ Frappy จากขนมขบเคี้ยว       

กัมมี่ Fruity+Happy
ขุมทรัพย์จากผลไม้ไทย

จึงเลื่อนระดับเข้าไปอยู่ในกลุ่มสินค้าเพื่อสุขภาพได้อย่างเนียนๆ 
	 “เราท�ำกัมมี่รสมะพร้าวน�้ำหอมท่ีผสมแคลเซียมเข้าไปด้วย เพื่อให้มีฟังก์ชั่นทานแล้ว   
กระดกูแขง็แรง  ส่วนกมัมีร่สมงัคดุเราผสมคอลลาเจนเข้าไปด้วย  เพือ่ให้เข้ากบัสรรพคณุของมงัคดุ
ในเรื่องความงาม การไหลเวียนของเลือด คนที่กินกัมมี่มักอยากได้ความสดชื่น จึงมีรสชาติออก
เปร้ียวอมหวาน จงึใช้สบัปะรดผสมกบัเสาวรส  และกมัมีร่สมะม่วง เพราะเป็นผลไม้ไทยทีฝ่รัง่ ญีปุ่น่ 
และคนเอเชีย ชอบกันหมด” 
	 ในอังกฤษมาเทรนด์มะพร้าวได้รับความนิยมเพิ่มขึ้นทุกปี จึงเอามะพร้าวมาใส่ในกัมมี่  
ส่วนมังคุดในยุโรปและอเมริกาถือว่าเป็นผลไม้ราคาแพงจนจับต้องยาก คุณสิริดาต้องการท�ำให้
มะพร้าวและมงัคดุเข้าถงึง่ายจบัต้องได้  โดยผสมในกมัมี ่ พร้อมปักธงความส�ำเรจ็ไว้ว่า กมัมี ่“แฟรปป้ี” 
จะเป็นขนมตัวใหม่ที่ได้รับความสนใจในตลาดต่างประเทศ โดยเฉพาะยุโรป อเมริกา ญี่ปุ่น และ
แถบเอเชีย

ดันแฟรปปี้สู่ตลาดพรีเมี่ยม
 	 ตลาดขนมขบเคี้ยวประเภทกัมมี่ค่อยๆเติบโตขึ้นจนมีส่วนแบ่งตลาดเป็นอันดับสองของ
สินค้าประเภทเดียวกัน การก้าวเข้ามาของแบรนด์หน้าใหม่ของ แฟรปปี้ : Frappy  มาด้วยจุดยืน
ที่แตกต่าง พร้อมบรรจุภัณฑ์ที่โดดเด่น  จึงท�ำให้แฟรปปี้ที่เพิ่งก้าวสู่ตลาดได้ 2 ปี กลายเป็นแบรนด์
ของคนไทยที่ก้าวไปสู่ระดับสากล  ในนามบริษัท ทรอปิคอล ฟรุ๊ต ฟิวชั่น จ�ำกัด  
	 คุณสิริดา นาคทัต เผยว่า เข้าอบรมโครงการ NEC ท�ำให้
ได้ความรู้เกี่ยวกับตลาดโมเดิร์นเทรด รู้วิธีเจรจาเพื่อเข้าสู่ตลาด
กลุ่มพรีเม่ียม  และในท่ีสุดเธอได้น�ำสินค้าเข้าซุปเปอร์มาเก็ต    
พรีเมี่ยมอย่าง  Gourmet Market , The Mall Group  และ 
Villa Supermarket ฯลฯ 

บริษัท ทรอปิคอล ฟรุ๊ต ฟิวชั่น จ�ำกัด  
18/4 ซอยอ�ำนวยวัฒน์ ถนนสุทธิสารวินิจฉัย
เขตห้วยขวาง กรุงเทพฯ 10310 
โทร. 086 011 1099 
email : hello@tropicalfruitsfusion.com
www.tropicalfruitsfusion.com 02  03



	 สาวนักเรียนนอก คุณนริศรา ลือชาพิพัฒน์ (แคท) ยอมรับท�ำอาหารไม่เป็น แต่เลือก
ที่จะเป็นเจ้าของธุรกิจอาหาร “น�้ำพริกเผา KATS” ที่เปลี่ยนลุคน�้ำพริกเผาให้เป็นสินค้าพรีเมี่ยม
ด้วยขวดเหลี่ยมหรูดูมีราคา และเปลี่ยนสูตรใช้น�้ำมันร�ำข้าว จึงขึ้นแท่นเป็นสินค้าเพื่อสุขภาพทันที     
ความคิดของเด็กรุ่นใหม่สร้างขุมทรัพย์ทางเศรษฐกิจให้แก่ประเทศได้อย่างน่าช่ืนชม

สูตรเด็ดของตระกูลคือต้นทุน
	 ความคิดอยากเป็นเจ้าของธุรกิจเริ่มก่อตัวขึ้นเมื่อตอนไปเรียนต่อปริญญาโท MBA            
ที่สหรัฐอเมริกา เมื่อเรียนจบกลับเมืองไทย  คุณนริศราตัดสินใจเริ่มต้นสร้างธุรกิจของตัวเองทันที  	
	 เหตผุลทีคุ่ณนรศิราตดัสนิใจเลอืกท�ำธรุกิจด้านน�ำ้พรกิเผา  เพราะมคีณุย่าเคยเป็นเจ้าของ
โรงงานน�้ำพริกเผา ส.กุหลาบ ส่งขายในห้าง ภายหลังได้หยุดกิจการหันไปท�ำธุรกิจด้านอื่น  ต่อมา
คณุแม่ได้ขอสตูรคณุย่ามาท�ำน�ำ้พรกิเผาโฮมเมดทาขนมปังขายในกลุม่เพือ่นฝงู จากความได้เปรยีบ
จากต้นทนุของครอบครัวทีเ่ป็นมอือาชีพด้านน�ำ้พริกเผา และมสีตูรลบัประจ�ำตระกลู ท�ำให้คณุนรศิรา
มั่นใจเลือกท�ำธุรกิจน�้ำพริกเผา  โดยตั้งเป้าส่งออกต่างประเทศ
	 ขณะอยูใ่นช่วงเริม่ต้น ผูป้ระกอบการใหม่วยักระเตาะยงัมองไปถงึอนาคตว่า หากกจิการ
ขยายตวัโตขึน้  ธรุกิจอาหารประเภทนีส้ามรถผลติเป็นแมสโปรดกัส์ได้  โดยไม่ต้องกังวลเรือ่งแรงงาน
และต้นทุนค่าแรง เพราะสามารถใช้เครื่องจักรและระบบการผลิตแทนแรงงานคนได้

น�้ำพริกเผาแคทส : KATS
สูตรพรีเมี่ยม
คือขุมทรัพย์ทางธุรกิจ

หัดท�ำครั้งแรกเททิ้งหมด
	 “ช่วงเริ่มต้นเรารู้สึกว่ามันยากมาก เพราะเป็นคนไม่เคยท�ำอาหาร ไม่เข้าใจหลักการเลย 
อย่างหัวหอมที่ต้องเอาไปคั่ว  เราก็ไม่รู้ว่าจุดไหนเรียกว่าคั่วได้ที่แล้ว ครั้งแรกท�ำออกมาขมจนต้อง
เททิ้งหมด  พอลงมือท�ำเองถึงรู้ว่าน�้ำพริกเผาที่ดูเหมือนไม่มีอะไร จริงๆ มันมีรายละเอียดมาก”
	 เม่ือปี 2559 เริม่ท�ำตลาดอย่างจรงิจงัในแบรนด์ KATS ซึง่มาจากชือ่เล่นของเธอเอง และ
ข้อความภาษาจีนว่า  ไคชือ แปลว่า Let start to eat (มากินกันเถอะ) เพราะคนจีนออกเสียง 
“แคทส” ยาก  เปิดตัว 2 รสชาติ  รสดั้งเดิม : น�้ำพริกเผากุ้ง ย�้ำว่ากุ้งเยอะกว่า  และรสไก่  น�้ำพริก
เผากุ้งผสมเนื้อไก่เป็นชิ้นๆ  ภายใต้สโลแกน “ผัด หมัก ราด จิ้ม ใช้แคทสทีเดียวจบ” 

น�้ำพริกเผาช้อปปิ้งออนไลน์
 	 การเข้าอบรมในโครงการ NEC ของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม  ท�ำให้มองเห็นช่องทาง
ตลาดอื่นๆ นอกจากซูเปอร์มาเก็ต  ได้แก่ ช่องทางร้านค้าสุขภาพและร้านที่มีสาขาทั่วประเทศ      
น�ำ้พรกิเผา KATS จงึได้เปิดตวัท่ีร้านใบเมีย่ง, เลมอนฟาร์ม, ห้างเดอะมอลล์  และเปิดขายน�ำ้พรกิเผา
ผ่านเวบ็ช้อปป้ิงออนไลน์ อย่าง Lazada และ 11street ซึง่สัง่ซือ้แล้วส่งถงึบ้านได้อกีด้วย เปิดตลาด
ได้แค่ปีเดียว เตรียมตัวส่งตลาดต่างประเทศตามเป้าหมาย

บริษัท แคทส จ�ำกัด
1/5 หมู่บ้านสีลมแกรนด์เทอร์เรส
ถนนสีลม อ.บางรัก กรุงเทพฯ 10500
โทร. 085 462 2926 
email  :  nariskat@gmail.com
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	 คุณรวิวัชร์ ธนพงษ์พิทักษ์ เจ้าของผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นมูนคลุก  ขนมโบราณที่ใช้สูตร
ตามต�ำรับของคนภาคเหนือ คือ น�ำข้าวเหนียวที่มูนด้วยกะทิมาท�ำเป็นตัวข้าวแต๋น ใช้ข้าวเหนียว
เขี้ยวงูจากภาคอีสานมามูนและทอดด้วยไฟแรง ข้าวจะกรอบกรุบไม่กรอบแข็ง เมล็ดข้าวยังสวยไม่
แตกหัก แล้วน�ำมาคลุกเคล้ารสชาติแปลกใหม่  
	 เคล็ดลับอยู่ตรงที่ คุณรวิวัชร์จงใจเอาวัฒนธรรมอาหารและผลไม้ไทยคลุกเคล้าสร้างรส
ชาติใหม่ๆให้กับข้าวแต๋น ภายใต้ชื่อแบรนด์ PASSiOn rice (แพชชั่นไรซ์)  สามารถยกระดับขนม
ขบเคี้ยวราคาหลักสิบพุ่งเป็นหลักร้อย โดยอาศัยขุมทรัพย์ทางวัฒนธรรมมาเป็นแรงบันดาลใจใน
การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ

ไอเดียล�้ำข้าวแต๋นฉู่ฉี่หมี่กรอบ
	 “ต้องใส่ความแปลกใหม่เข้าไป คิดค้นสูตรใหม่เอง และทดลองปรุงส่วนผสมด้วยตัวเอง 
ไม่ใช่แค่เติมแต่งกลิ่นและรสเท่านั้น เช่น รสมาร์ชเมลใส่ทุเรียนกวน ผมก็ลองเอาทุเรียนกวนมาท�ำ
แล้วเติมบางอย่างเข้าไป  ก็พบว่ามันเข้ากันได้ดีกับข้าวแต๋น  หรือสูตรของคาวที่ใช้เครื่องแกงอย่าง 

น�้ำพริกปลาสลิดฟูฉูฉี่คลุกเมล็ดมะม่วงหิมพานต์  ต้องไม่ให้เผ็ดจนเกินไป  ใส่เม็ดมะม่วงหิมพานต์
เพื่อให้รู้สึกกรุบกรอบตอนขบเคี้ยว” 
	 ส�ำหรบัข้าวแต๋นมนูคลกุรสชาตยิอดฮติคอื “รสหมีก่รอบทรงเครือ่ง” ซึง่เป็นอาหารทาน
เล่นต�ำรับชาววัง  น�ำมาประยุกต์ให้เข้ากับยุคสมัย  โดยใส่ไอเดียความเป็น PASSiOn rice เข้าไป 
นั่นคือการใช้ข้าวแต๋นมูนเป็นตัวหลัก แล้วให้รสชาติเป็นตัวเล่าเรื่องราวของหมี่กรอบส้มซ่า ที่เป็น
ของทานเล่นกึ่งคาวกึ่งหวาน  ให้เนื้อสัมผัสที่เป็นข้าวแต๋นมูนคลุก ที่ผสมอัลมอนด์ เต้าหู้ทอด คลุก
เคล้าปรุงรสด้วยน�้ำมะขามเปียก และขาดไม่ได้คือน�้ำส้มซ่า ที่ให้ได้ความหอมและรสเปรี้ยวก�ำลังดี  

ข้าวแต๋นมูนคุลก Passion Rice
45 หมู่ 5 บ้านบัวใหญ่ อ.น�้ำพอง
จ.ขอนแก่น 40140
โทร. 087 325 9994 
email :  raveevach@gmail.com

ร่วมหลักสูตรอัจฉริยะทางธุรกิจ
	 คุณรวิวัชร์  เจ้าของผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นมูนคลุกได้เข้า
ร่วมโครงการเสริมสร้างผู้ประกอบการใหม่ (NEC) ของกรม         
ส่งเสรมิอุตสาหกรรม ได้น�ำความรูเ้รือ่งบญัชแีละการวางแผนภาษี
มาใช้ก้บธุรกิจของตนเอง นอกจากน้ียังได้เข้าอบรมหลักสูตร 
GENIUS ACADEMY ของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ซ่ึงเป็น
หลกัสตูรสร้างอจัฉรยิะทางธุรกจิ  จากหลกัสตูรนีไ้ด้น�ำความรูม้า
พฒันาผลติภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์ ให้มคีณุภาพในระดบัสากลเพือ่
พร้อมส่งออก  และยังน�ำความรู้เรื่องการค้นหา DNA หรือตัวตน
ของสนิค้าไปต่อยอด เพือ่ท�ำให้สนิค้าชดัเจนตรงกบักลุม่เป้าหมาย
ที่ต้องการจ�ำหน่าย

ข้าวแต๋นมูนคลุก
2 ขุมทรัพย์
ต�ำรับเหนือ-อีสาน
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	 คณุพรีภทัร เสนาจักร์ เจ้าของบริษทั อีซ่ี โซไซต้ี จ�ำกัด เจ้าของธรุกจิเปลญวนราคาหลายหมืน่
ทีเ่อาสถาปนกิ  วศิวกร  มาจบัเข่าคยุกนัลงตวัจนสามารถพลกิโฉมเปลญวนทีก่�ำลงัจะตาย  ให้กลาย
เป็นเปลญวนระดับพรีเมี่ยมรายแรกของเมืองไทย  ภายใต้แบรนด์ EZ  HAMMOCK  ส่งออกไป
ขายต่างประเทศ  พร้อมๆ กับขายให้รีสอร์ทหรูในเมืองไทย
	 “ต้นตระกูลผมท�ำเปลญวนถักอยู่ที่สุพรรณบุรีมาตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 3 สืบทอดการท�ำ
เปลญวนมา 5-6 รุ่น พอยุคสมัยเปลี่ยนไป การใช้เปลญวนก็น้อยลงไป ผู้ใช้ส่วนใหญ่อยู่ตามต่าง
จังหวัด ซึ่งเป็นกลุ่มตลาดล่างที่ต้องการของราคาถูก ในขณะที่การถักเปลญวนต้องใช้เวลาถักนาน  
ยอดขายเปลญวนทีเ่คยเป็นรายได้หลกัของครอบครวั  ตกฮวบจนถงึจดุทีต้่องตดัสนิใจว่าจะทิง้หรอื
จะท�ำต่อ ผมเข้ามาจับเปลญวนตอนที่มันก�ำลังจะตาย การท�ำให้มันเกิดใหม่อีกครั้ง  กลายเป็นสิ่ง
ท้าทายส�ำหรับผม”
	 “ตวัแรกทีถ่กัออกมาเป็นต้นแบบใช้เวลา 3 เดอืน มเีสยีงบ่น ท�ำสามเดอืนไม่ต้องขายแล้ว 
ผมบอกว่าถ้าผมถักหน่ึงตัวแล้วขายได้ราคาเท่ากับสิบตัวล่ะ ผมจะยกระดับงานแฮนด์คราฟท์พื้น
บ้านให้เป็นงานออกแบบ  ท�ำให้สามารถสร้างมลูค่าเพิม่ขึน้อย่างสมเหตสุมผล เพือ่กลบัมาหล่อเลีย้ง
คนที่ยังสืบทอดงานฝีมือนี้ให้คงอยู่ต่อไปได้” 

ต่อคิวนอนเล่นบนเปลญวน
	 เปลญวนต้นแบบตัวแรกนั้น คุณพีรภัทรน�ำไปทดสอบตลาดในช่วงท่ีไปพักอยู่รีสอร์ท   
แห่งหนึง่ ได้ขอผกูเปลกบัต้นไม้เพือ่นอนเล่น แต่วตัถปุระสงค์จรงิๆ คอือยากรูว่้า ถ้ามเีปลญวนแขวน
อยูต่รงนัน้ นกัท่องเทีย่วคนอืน่จะมปีฏิกริยิาอย่างไร ผลปรากฏว่ามคีนพากนัมาต่อคิวนอนเล่น แสดง
ให้เห็นว่าผลิตภัณฑ์นี้มีศักยภาพอยู่ในตัว
	 “ผมจึงไปเขาใหญ่เอาเปลไปผูกกับต้นไม้  แล้วถ่ายภาพโพสต์ลงในเฟซบุ๊ก ผมโพสต์ไป
ตอนเที่ยง ปรากฏว่ามีคนโทรเข้ามาถามตลอดเวลาต้องรับสายถึงหกโมงเย็น” 

ก้าวแรกสู่ธุรกิจเต็มตัว
	 “ปีแรกล้มลกุคลกุคลาน ขายไปด้วยเรยีนรูไ้ปด้วย ผมพยายามหาพาร์ทเนอร์ทีจ่ะมาช่วย
เติมเต็มผลิตภัณฑ์  ซึ่งไม่ใช่เรื่องง่ายเลย  ตอนหลังได้วิศวกรซึ่งเข้าโครงการ NEC ของกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม  รุ่นเดียวกันมาเป็นพาร์ทเนอร์ร่วมกัน  พอปีที่สองก็เริ่มพัฒนาโปรดักส์ใหม่ เพื่อให้
ตอบโจทย์ผู้บริโภคได้  จากตัวเปลก็เริ่มมีขาตั้ง  จากนั้นมีการออกแบบให้นั่งไกวเองได้  พอปีที่สาม
เราขยายช่องทางหน้าร้าน เพ่ือให้กับลูกค้าได้เข้ามาสัมผัส ลองน่ังเองจะให้รู้ว่านั่งแล้วสบาย            
แค่ไหน”

เปลญวน EZ  Hammoek  
4128 ถนนดินแดง เขตดินแดง กรุงเทพฯ 10400
โทร.  089 206 0624,  081 830 2557  
email : peerapat_sena@hotmail.com
www.ez-hammock.com

	 “ผมได ้ เ ดินทางไปกับหน่วยงาน
ราชการ เอาผลิตภัณฑ์ไปน�ำเสนอประเทศ  
มัลดีฟส์ และเริ่มมีการส่งไปท่ีญี่ปุ่น จีน ผมได้
ออร์เดอร์จากลกูค้าทีเ่ป็นรสีอร์ท  ตอนนีเ้ริม่ขาย
ไปหลายแห่งแล้ว มีการพัฒนาฐานวางเปลให้
เหมาะกับลูกค้าท่ีเป็นรีสอร์ท จากเดิมท่ีถอด      
ไม่ได้  พัฒนาให้สามารถถอดออกเพื่อน�ำเปลถัก
เข้าเครื่องซักผ้าได้ ส่วนแผนอนาคตเราจะท�ำ
เตียงที่ไกวได้ และท�ำเปลญวนท่ีพับได้ และ
พัฒนาขาตั้งให้หิ้วไปไหนมาไหนก็ได้”

เปลญวนไฮโซ
ต่อยอดขุมทรัพย์
ของต้นตระกูล
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ผลิตภัณฑ์จากลูกซัด
  	 เรื่องราวของผลิตภัณฑ์เพิ่มน�้ำนมแม่ ฟีนูแคป (FENUCAPS) เริ่ม
ต้นขึ้นเมื่อปีพ.ศ. 2555  คุณพินิจ เขื่อนสุวงศ์ และ คุณชนัญชิตา ทอง
บ่อ กลายเป็นคณุพ่อคุณแม่มอืใหม่ ทีต่ัง้ใจเลีย้งลกูด้วยน�ำ้นมแม่ แต่ต้อง
เจอปัญหาน�้ำนมน้อย  จึงพยายามค้นหาสารพัดวิธีมาทดลองก็ไม่ได้ผล 
จงึมองหาวธิอีืน่ๆ ทีจ่ะมาช่วยแก้ปัญหาให้ภรรยา  จนกระทัง่พบสมุนไพร
ที่ชื่อว่า fenugreek หรือ “ลูกซัด” ที่มีสรรพคุณในการเพิ่มน�้ำนม 
 	   “ด้วยความที่รสชาติขมมาก ท�ำให้กินยาก พอท�ำเป็นชา กินง่าย

ขึ้น แต่ก็เจือจาง ไม่ได้เนื้อสมุนไพร ผมได้ค�ำตอบว่าต้องท�ำเป็นสารสกัด  เพื่อคุมโดสให้คงที่  และ
บรรจุแคปซูลเพื่อทานง่ายขึ้น  ไม่ต้องลิ้มรสขม” 
	 หลังจาก ฟีนูแคป ออกสู่ตลาดได้ 2-3 เดือนผ่านเว็บบอร์ด pantip.com และ เว็บ
ประกาศตา่งๆ ผลตอบรบัดมีาก คุณแม่ทีท่านแล้วเหน็ผลจงึบอกตอ่  จงึท�ำเวบ็ไซต์ควบคูไ่ปกับการ
ใช้โซเชียลมีเดียเป็นช่องทางท�ำตลาด 

สมุนไพรเชิงซ้อน
      	 ย้อนไปในอดีต ผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับการเพิ่มนมแม่มีชื่อเรียกว่า “ยาประสะน�้ำนม” ขณะ
นี้มีเหลืออยู่แค่ 2 แบรนด์ จาก 20 กว่าแบรนด์ที่เคยท�ำตลาดในอดีต และทั้งสองแบรนด์ก็ไม่เน้น
การขายออนไลน์  ท�ำให้ ฟีนูแคบ กลายเป็นผู้น�ำในตลาดสินค้าประเภทนี้ซึ่งท�ำการตลาดโดยโฟกัส
ไปที่โซเชียลมีเดีย 

	 “คุณแม่มีน�้ำนมเพิ่ม แต่บางทีลูกกลับไม่ยอมดูดนมแม่ เพราะเด็กแรกเกิดมักมีอาการ
ท้องอืด เลยคิดหาสมุนไพรอื่นที่มีฤทธิ์เสริมกัน จนกระทั่งได้ต�ำรับเชิงซ้อน  ลูกซัด ขิง และขมิ้น 
ต�ำรับสมุนไพรที่ช่วยเพิ่มน�้ำนมและลดอาการท้องอืดท้องเฟ้อทั้งในแม่และเด็ก ท�ำให้ลูกกินนมแม่
อย่างมีความสุขขึ้น เป็นการต่อยอดจาก ฟีนูแคบ กลายเป็น ฟีนูแคปพลัส  เราไม่ใช่รายแรกในโลก
ทีน่�ำสารสกัดจากลกูซดัมาใช้ในการเพ่ิมน�ำ้นม แต่เป็นรายแรกทีเ่อา ลกูซดั ขงิ ขมิน้ มาท�ำเป็นต�ำรับ
เชิงซ้อน” 
 	 คุณพินิจส่งผลิตภัณฑ์เข้า LAB สากลระดับโลกหลายแห่ง นอกจากผ่านการรับรอง
มาตรฐานความปลอดภัยแล้ว ในปีที่สาม  ไปแข่งขันนวัตกรรมระดับนานาชาติที่ประเทศมาเลเซีย  
ฟีนูแคป ได้รับรางวัลชนะเลิศเหรียญทองอันดับหนึ่งในกลุ่ม Special Care and Child Care  และ
ได้เหรียญเงินในกลุ่ม Medical จากประเทศเกาหลีใต้ในปีถัดมา 

ผลิตภัณฑ์เพื่อผู้หญิง
 	 นอกจากปัญหาน�้ำนมน้อย ผู้หญิงหลังคลอดมักจะมีปัญหาท่อน�้ำนมอุดตันด้วย  แพทย์
แผนไทยใช้วิธีประคบร้อนและเค้นออก  ส่วนแพทย์แผนปัจจุบันใช้การปล่อยคลื่นความร้อนท�ำให้
ไขมันแตกตัว จากนั้นจึงเจาะออกหรือเค้นออก ทั้งสองวิธีท�ำให้คุณแม่เจ็บตัวมาก  คุณพินิจ เขื่อน
สุวงศ์ ค้นคว้าหาข้อมูลในเรื่องนี้ หวังช่วยภรรยาของตนไม่ต้องทนเจ็บตัว  จึงได้พบว่า เลซิติน ซึ่ง
เป็นสารสกัดจากถั่วเหลือง มีคุณสมบัติช่วยให้ไขมันแตกตัวได้  แต่ผลิตภัณฑ์สารสกัดจากเลซิติน 
ส่วนใหญ่อยู่ในรูปน�้ำมันซึ่งไม่เข้มข้นพอ  2-3 วัน จึงจะออกฤทธิ์  
คุณพินิจพบว่ามีอัลตร้าเลซิติน  ที่เข้มข้นกว่าและเห็นผลเร็วกว่า  
จงึเป็นท่ีมาของผลติภณัฑ์ เลซแิคป (LECICAPS) ทีช่่วยแก้ปัญหา
ท่อน�้ำนมอุดตัน  เมื่อมีผลิตภัณฑ์เพิ่มขึ้น และมองเห็นตลาด
ชัดเจน  คุณพินิจจึงหันมาโฟกัสเฉพาะผลิตภัณฑ์ส�ำหรับกลุ่ม    
ผู้หญิงหลังคลอด 
	 “จากท่ีไม่เคยรู้เรื่องการตลาดมาก่อน 
โครงการ NEC มีโค้ชมาชี้แนะแนวทางการต้ัง
ราคา และวิธีคิดต้นทุน  ท�ำให้เห็นเลยว่า ที่
ผ ่านมาเราไม่ได้ตั้งราคาเผ่ือก�ำไรให้กับ
ตัวแทนจ�ำหน่ายเลย คิดแค่ต้องการให้ทุก
คนเข้าถึงผลิตภัณฑ์ได้ง่ายเท่านั้น”

บริษัท สมุนไพรบ้านอาจารย์ จ�ำกัด      
8/22  ถนนประดพิทัธ์ 15  แขวงสามเสนใน  
เขตพญาไท  กรุงเทพฯ 10900
โทร. 061 550 5599,  086 735 8313    
email :  pinit.note@gmail.com

สมุนไพรเพิ่มน�้ำนมแม่
นวัตกรรมในครอบครัว
สู่ขุมทรัพย์ของสังคม
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สตาร์ทอัพพันธุ์อึด
	 คุณณัฐ วีระวรรณ์  ประธานชมรมเชียงใหม่เมกเกอร์คลับ (Chiang Mai Maker Club) 
เปิดเผยว่า ก่อนจะเป็นชมรมเชยีงใหม่เมกเกอร์คลบั  เคยตัง้เป็นชมรมเลก็ๆ ขึน้มาก่อนหน้านี ้ตัง้ใจ
ให้เป็นแหล่งรวมคนรุน่ใหม่ทีช่ืน่ชอบและสนใจในเรือ่งเดยีวกนั เพือ่ประดษิฐ์สิง่ของต่างๆ สร้างสรรค์ 
และเป็นแหล่งเรียนรู้ให้ผู้ที่รักในงานด้านอิเล็กทรอนิกส์ และเทคโนโลยี เปิดได้เพียง 5-6 เดือน 
สุดท้ายก็ต้องปิดตัวลง  ด้วยความที่ทีมงานทุกคนเป็นเด็กกันหมด  จึงไม่มีระบบบริหารจัดการที่ดี  
กระทั่งได้มารู้จักกับ นพ. ภาณุทัต เตชะเสน ซึ่งออกทุนทรัพย์ให้ส่วนหนึ่งส�ำหรับการซื้ออุปกรณ์ที่
จ�ำเป็น  และจัดหาสถานท่ีซ่ึงเป็นอาคารพาณชิย์ในจงัหวดัเชยีงใหม่  ผูท้ีส่นใจสามารถเข้ามาหาความ
รู้หรือร่วมชมรมนี้ได้ โดยไม่ต้องเสียค่าใช้จ่าย    

ชูปรัชญาเก่งแล้วต้องแชร์
	 เมื่อวัยรุ่นที่มีความคิดสร้างสรรค์มาอยู่ร่วมกัน  เขารวมตัวกันอย่างไร  อยู่กันอย่างไร  
ความเห็นต่างกันต้องยกพวกตีกันไหม คุณณัฐ  วีระวรรณ์  ให้ค�ำตอบโดยชูปรัชญาของเชียงใหม่
เมกเกอร์คลับที่ระบุไว้ชัดเจนว่า “เป็นแหล่งรวมคนเก่ง  เรียนรู้ร่วมกัน  และแชร์ความรู้นั้นออกไป
เมือ่ได้สิง่ประดษิฐ์”  ปรชัญานีแ้หละท�ำให้ขาโจ๋ต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นสายไอท ีสายอเิลก็ทรอนกิส์ หรอื
สายเชื่อมกลึงหล่อโลหะ รับรู้และรับทราบไปในแนวทางเดียวกัน ภายใต้เงื่อนไขที่ว่า ทุกโครงการ
ที่ใช้ทรัพยากรของชมรม  ต้องเปิดเป็นพื้นที่สาธารณะ  คือต้องเขียนอธิบายที่มาและวิธีการของ
โครงการทีต่นท�ำอยู ่เพือ่ให้คนทีม่าภายหลงัได้รบัรู ้แม้ว่าสิง่ทีท่�ำ/สิง่ทีป่ระดษิฐ์นัน้จะส�ำเรจ็หรอืล้ม
เหลว  ต้องเขียนอธิบายไว้เพื่อให้คนอื่นได้เข้าใจถึงขั้นตอนการท�ำงานนั้นๆ  เพราะงานแต่ละชิ้นจะ
ต้องผ่านขัน้ตอนลองผดิลองถกู  ซึง่เสยีเวลาไปเยอะ  การเขยีนอธบิายสิง่ทีรู้่และสิง่ทีท่�ำอยูเ่พือ่แชร์      
ให้คนอื่นทราบ เป็นการลดข้ันตอนการลองผิดส�ำหรับคนรุ่นต่อไปที่มาต่อยอดภายหลัง ดังนั้น        

รู้แล้วต้องแชร์  จึงเป็นกฎเหล็กที่สาวกเชียงใหม่เมกเกอร์คลับต่างยอมรับและถือปฏิบัติร่วมกัน
	 ประธานชมรมเชียงใหม่เมกเกอร์คลับ เผยว่า  ปัจจุบันเมีสมาชิก 2 แบบ คือ สมาชิกงาน
โปรเจก็ต์ มปีระมาณ  8 -10 คน แต่ถ้ามกีจิกรรมเร่งด่วนสามารถเรยีกรวมตวักนัได้มากถงึ  30 - 40 คน
แวะเวยีนกนัเข้ามา  นอกจากนีย้งัมสีมาชกิแบบ Space online  สมคัรผ่านช่องทางออนไลน์   เป็น  
กลุ่มใหญ่มีทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ  ประมาณ 6,000 คน  ซึ่งรวมตัวกันผ่านเฟซบุ๊กกรุ๊ป

สร้างนวัตกรรมเชิงพาณิชย์
	 คณุณฐั ยอมรบัว่า ช่วงแรกคดิว่าจะมแีต่เมกเกอร์ (นกัประดษิฐ์) ชาวไทยทีใ่ห้ความสนใจ  
หลังจากจัดงาน “เชียงใหม่ เมกเกอร์ ปาร์ตี้”  ขึ้นครั้งแรกเมื่อปี 2558  โดยน�ำผลงานสิ่งประดิษฐ์
ของชมรม  มาน�ำเสนอแบบสนุกสนาน ปรากฏว่ามีเมกเกอร์จากสิงคโปร์และประเทศอื่นๆ  บินมา
ชมและร่วมงานด้วย หลังจากนั้นจึงเกิดธุรกิจระหว่างประเทศเกิดขึ้นในลักษณะ Co-Founder    
เกิดความร่วมมือระหว่างเมคเกอร์ไทยและเมกเกอร์ต่างชาติ  โดยมุ่งเน้นสร้างงานวิจัยและผลงาน
ใหม่ๆ ขึ้นมา พอขึ้นสู่ปีที่ 2 กระแสเมกเกอร์แรงขึ้นเรื่อยๆ ที่สิงคโปร์ได้จัดงานอีเว้นต์ของเมกเกอร์
ขึ้น และเปิดทางให้เชียงใหม่เมกเกอร์คลับของไทยไปร่วมงานด้วย ครั้งนั้นเป็นการเปิดโอกาสให้            
สิง่ประดษิฐ์จากฝีมอืคนไทย ถกูน�ำไปอวดสายตาของคนต่างชาต ิและเปิดโอกาสให้กบัเมกเกอร์รุน่
ใหม่ของไทยได้แจ้งเกิด ซึ่งต่อมาเมกเกอร์ไทยได้รับเชิญให้ไปเป็นพี่เลี้ยง และร่วมจัดกิจกรรมจน
เกิดการแบ่งปันความรู้ไปหลาย ๆ ประเทศทั่วโลก
	 ส�ำหรับสิ่งประดิษฐ์ท่ีน�ำเสนอ มีท้ังสกูตเตอร์ไฟฟ้า โดรนท่ีเป็นเอ็ดดูเคชั่นชิฟ เพื่อ
ถ่ายทอดให้กับคนที่ต้องการท�ำโดรนใช้เอง โดยเน้นน�ำผลงานนี้เพื่อไปเขียนโปรแกรมต่อ หรือสอน
คนให้ไปสร้างโดรนได้เอง โดยผ่านการท�ำงานร่วมกนัของโปรแกรมเมอร์พฒันาแอพพลเิคชัน่ขึน้มา
และนักประดิษฐ์ด้านวิศวกรรม ซึ่งมีทั้งด้านอินโนเวช่ัน และการเพิ่มมูลค่าให้กับสิ่งประดิษฐ์นั้นๆ 
สามารถลดค่าใช้จ่ายในการซื้ออุปกรณ์นั้นๆได้อีกด้วย อีกทั้งยังมีบอร์ดอิเล็กทรอนิกส์เพ่ือพัฒนา
งานในด้าน  IoT  (Internet of Things) เปรียบเสมือนเมนบอร์ดคอมพิวเตอร์ที่มีขนาดเล็ก น�ำ
ออกขายให้คนที่ต้องการซื้อไปเพื่อพัฒนาอุปกรณ์ขึ้นเพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ของตัวเองขึ้นมา 

Business Camp ของ NEC
	 คุณณัฐเผยว่า ธรรมชาติของเด็กวิศวะ จะสนใจแต่เร่ืองวิศวกรรมและเทคโนโลยีจะ
ทุ่มเทปฏิบัติเสียมากกว่า  แต่พอไปเข้าค่าย Business Camp ของโครงการ NEC กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม  ท�ำให้ได้เรียนรู้เกี่ยวกับการวางแผนการตลาด แผนเงินลงทุน  การซ้อมเพื่อ
น�ำเสนองาน  ท�ำให้มองภาพได้กว้างขึ้น  การวางแผนเพื่อพัฒนาโปรดักส์มีความรัดกุมขึ้น

ชมรม “เชียงใหม่เมกเกอร์คลับ”
81/21-25 ถ.อารักษ์ ต.สุเทพ อ.เมือง จ.เชียงใหม่ 50200
โทร.  081 852 6122  email : nat@cmmc.io
www.facebook.com/ChiangMaiMakerClub

เชียงใหม่เมกเกอร์คลับ
แหล่งรวมตัวคือขุมทรัพย์
ของสตาร์ทอัพ

 12  13



	 คุณนุชาตา สุขขัง เจ้าของแฟชั่นดีไซน์ภายใต้แบรนด์ Weakend (วีคเอนด์) พบว่า
แบรนด์เสือ้ผ้าทีม่อียูใ่นท้องตลาดไม่สามารถตอบสนองสไตล์ของตนเองได้  จงึลองดไีซน์แบบเสือ้ผ้า
ขึ้นมาเอง  โดยลึกๆ แอบคาดหวังว่าแฟชั่นดีไซน์ของตนน่าจะโดนใจสาววัยท�ำงานได้บ้าง
	 ค�ำว่า Weakend เป็นการเล่นค�ำให้พ้องกับค�ำว่า Weekend แต่เลือกที่จะใช้ตัวสะกด 
Weak แปลว่า ความอ่อนแอ เติมค�ำว่า end เข้าไปเพื่อต้องการสื่อความหมายว่า จุดสิ้นสุดของ
ความอ่อนแอ ซิกเนอเจอร์ของ Weakend  สะท้อนสไตล์เรียบแต่หรู  เน้นโทนสีขาวด�ำและโทนสี
อบอุ่น ในสไตล์โมโนโทนซึ่งมีเอกลักษณ์แตกต่างจากตลาดทั่วไป
	  “เริม่สร้างแบรนด์เมือ่ปี 2558  มองว่าเราน่าจะเป็นตวัเลอืกใหม่ท่ีเข้าแชร์ตลาดแฟชัน่ได้ 
มองที่โลเกชั่นก่อน  ลงตัวที่ห้างฟิวเจอร์พาร์ค รังสิต (ชั้น 3)  เพราะส�ำรวจตลาดในห้างแล้วพบว่า  
นอกจากอนิเตอร์แบรนด์แล้ว ส่วนใหญ่เป็นแบรนด์โลคลัทีไ่ม่ได้ดไีซน์เอง แต่เป็นประเภทซือ้มาขาย
ไป จึงมองว่าที่นี่ยังมีช่องว่างที่เราเข้าไปแชร์ได้ ” 

	 ลูกค้าเป้าหมายหลักของ Weakend คือผู้หญิงในวัยท�ำงานตอนต้น อายุประมาณ      
25-35 ปีที่มีความเป็นวัยรุ่นอยู่ในตัว ยังมีรสนิยมตามเทรนด์  ส่วนลูกค้ากลุ่มเป้าหมายรองลงมา
คือ กลุ่มนักศึกษาในย่านรังสิต  ราคาของ Weakend เป็นราคาที่นักศึกษายอมรับได้

ตลาดออฟไลน์+ออนไลน์
	 “ช่วงเปิดตัวมาเราไม่ได้เน้นตลาดออนไลน์มากนัก เพราะลูกค้าช่วงแรกจะวอร์กอิน       
เข้ามาที่หน้าร้าน แต่ปัจจุบันพฤติกรรมลูกค้าเปลี่ยนไป ลูกค้าแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม  สามารถสลับ
สบัเปลีย่นกนัไปมาได้ โดยกลุม่หนึง่จะดตูดิตามข้อมลูและแบบเสือ้จากช่องทางออนไลน์ก่อน  แล้ว
จงึเข้ามาหยบิจับลองสวมใส่จรงิทีห่น้าร้าน(ออฟไลน์) จากนัน้ก็ตัดสินใจซือ้เลย อกีกลุม่หนึง่
จะเข้ามาทีร้่านก่อน แล้วค่อยกลบัไปคลกิสัง่ซือ้ในช่องทางออนไลน์ นีจ่งึเป็นเหตผุลให้
เราต้องท�ำตลาด        ทั้งสองช่องทางควบคู่กันไป”
	 “เราใช้โปรดักชั่นถ่ายภาพแฟชั่นมืออาชีพ ใช้นางแบบไทยและต่างประ
เท ช่วยเสริมอิมเมจสินค้าเรา ฉะนั้นภาพแฟชั่นที่ลูกค้าเห็น ลูกค้าคาดเดาเองราคา
ต้องแพง แต่พอเห็นราคาจริงมันผิดจากที่เขาคาดไว้  จึงเกิดการตัดสินใจซ้ือได้ง่าย
ขึ้น”
	 ช่วงเวลา 2 ปีในธุรกิจเสื้อผ้า ปีแรกปักหลักห้างฟิวเจอร์ปาร์ครังสิต  
หวังกวาดลูกค้าย่านชานเมือง ครั้นปีที่สองขยายสาขาสู่กลางใจเมือง ปักหมุดลง
ห้างเซ็นทรัลลาดพร้าว เปิดโชว์รูมอวดโฉมเสื้อผ้าในสไตล์ Weakend  หวังเรียก
ลูกค้าในเมืองให้เข้าหาได้ง่ายขึ้น ผลลัพธ์ที่ได้ก็คือ รายได้เพิ่มขึ้น ขณะเดียวกัน
คนรู้จักและเข้าถึงแบรนด์ Weakend ได้เร็วขึ้น
	 “เราไม่มีความรู้ด้านการตลาดเลยตั้งแต่แรก ใช้ประสบการณ์ล้วนๆ 
ท�ำธุรกิจ โครงการ NEC ของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม สอนให้คิดเรื่องภาพ
ลักษณ์ของแบรนด์   ตัวตนของแบรนด์ (Identity) เพื่อสร้างความแตกต่าง
จากแบรนด์อื่นๆ  ท�ำให้เราพัฒนา Weakend จนมีจุดขายที่ชัดเจน”

แฟชั่น Weakend
99/141 หมู่บ้านเมธารมย์  อ.ธัญบุรี  จ.ปทุมธาน ี 12130
โทร.  089 469 9362  
email : weakend@hotmail.com  
www.facebook.com/weakendbrand
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เสื้อผ้า Weakend 
สไตล์โมโนโทนชี้ขุมทรัพย์
สร้างแบรนด์
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	 สุดทนต่อการรกุรานของสตัว์ตวัจิว๋ในบ้าน  จะฆ่าท้ิงกไ็ม่ใช่วสิยัลกูผูช้ายอย่าง คณุศริวชิญ์ 
บญุซือ่ จงึคดิท�ำอปุกรณ์กนัมดไต่ขึน้ขนมและอาหาร ท�ำแล้วตัง้ชือ่เรยีกง่ายๆ ว่า แอ๊นท์แพด : Antpad 
หรอื แผ่นรองกนัมด เหน็ชือ่แล้วเข้าใจเลยไม่ต้องอธบิายเยอะ  บังเอญิแผ่นรองกันมดรายนีด้นัไปถกูใจ
ใครต่อใครหลายคน  เหตเุพราะไม่ต้องฆ่ามด ไม่มพีษิ ไม่ส่งกลิน่ ไม่ส่งเสยีง ไม่ส่งคลืน่ ทีส่�ำคญัคอื สวย
เต๊ะตา  ทดลองใช้แล้วได้ผล มดเมนิไม่มากวนใจ  จงึหอบห้ิวผลติภณัฑ์เข้าประกวดชงิรางวลั  คราวนี้
ไม่บังเอญิเพราะไปคว้ารางวลัรองชนะเลศิ  เป็นเคร่ืองการนัตีความสดุเจ๋งของแอ๊นท์แพด ซึง่เจ้าของ
เผยตวัเลขยอดขายปีนีท้ะล ุ3 ล้านแน่นอน

คดิได้ไง
	 “ผมเช่ือว่าทกุคนต้องเจอปัญหาเรือ่งมดเหมือนกนั  แต่เราไม่ได้ต้องการก�ำจดัจนถงึขัน้ให้
มนัตาย แค่อยากป้องกนัไม่ให้มารบกวนเท่าน้ัน ผมจงึค้นหาข้อมูลในอนิเทอร์เนต็ว่ามดมีพฤตกิรรม
อย่างไร ไม่ชอบอะไร จากน้ันกค็ดิค้นสูตรต่างๆ มากมายด้วยตวัเอง  เป็นเวลากว่า 6 เดอืน แล้วน�ำไป
ให้อาจารย์ผู้เช่ียวชาญจากมหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ ทดสอบประสทิธภิาพในการใช้งานจรงิ แล้วน�ำ
กลับมาพฒันาจนได้สูตรทีล่งตวั ปลอดภยักบัมนุษย์และสตัว์เลีย้ง” 
แผ่นรองกนัมด” ใช้หลกัการง่ายๆ คอื “ขดัขวางการเข้าถงึของมด”  โดยใช้สารชนดิพเิศษซึง่เป็นส่วน
ผสมในการผลิตเครือ่งส�ำอาง  จงึปลอดภยั  น�ำมาเคลอืบอยูบ่นผวิด้านในของแผ่นรองกนัมดซึง่ท�ำจาก

พลาสติก ABS ชนดิเดียวกบัทีใ่ช้ผลติของเล่นตวัต่อ (เลโก้)  ส่งผลให้พืน้ผวินัน้เหนอะหนะยากต่อการ
เดนิของมด  พูดง่ายๆ ก็คอื มดจะรูส้กึไม่สบายตวัเมือ่เดนิผ่านสารชนดินี้
	 ทดลองจนได้สตูรกนัมดทีล่งตวั ปลอดภยักบัมนษุย์และสตัว์เลีย้ง จงึออกแบบรปูลกัษณ์
ผลติภณัฑ์ให้แตกต่างจากสนิค้าก�ำจดัมดทีม่อียูใ่นท้องตลาด  โดยท�ำให้ผลติภณัฑ์มคีวามเป็นครีเอทฟี
ในตวัเอง  เขาจงึเลอืกรปูทรงสีเ่หลีย่มมเีว้ามโีค้งแบบเดียวกบัจิก๊ซอว์  น�ำมาท�ำเป็น “แผ่นรองกนัมด”  
แต่ละแผ่นยงัต่อกันได้เหมอืนจิก๊ซอว์  เพือ่ให้ได้ขนาดของพ้ืนทีก่นัมดทีต้่องการ  ใช้สีไม่เยอะแต่ดเูด่น  
วางใช้งานยงัดสูวยเด่นด้วยสสีแีละดไีซน์ของผลิตภณัฑ์เอง

เจ๋งตรงไหน
	 คณุศริวชิญ์ ทดสอบการใช้งานจนม่ันใจ เหน็ผลชดัเจนว่ากนัมดได้จรงิ  จึงเกดิความเชือ่ว่า
น่าจะมีผูต้้องการผลติภณัฑ์แบบนีเ้หมือนกนั  จงึเดินหน้าพฒันาแผ่นรองกันมดให้เป็นผลติภณัฑ์ทาง
เลอืกใหม่ของสงัคม   ในปี 2557 แผ่นรองกนัมดภายใต้แบรนด์ “Dreamleaf” (ดรมีลฟี)  จงึก้าวสู่
ตลาดผ่านออนไลน์อย่างเป็นทางการ  เปิดตวัในราคาเริม่ต้นแผ่นละ 280 บาท เนือ่งจากใช้วสัดอุย่าง
ด ี อายใุช้งาน 1-2 ปี   ขายผ่านเวบ็ไซต์และสือ่ออนไลน์อืน่ๆ  รวมทัง้ออกงานแสดงสนิค้า เพือ่สร้าง
โอกาสอธบิายคณุสมบตัแิละข้อดขีองผลติภณัฑ์
 	 คณุศริวชิญ์น�ำผลติภณัฑ์ทีค่ดิค้นด้วยตวัเองนี ้ เข้าชงิรางวลัสดุยอดผลติภณัฑ์ท่ีเป็นมติรต่อ
สิง่แวดล้อมแห่งปี Thailand Green Design Awards 2017  ซึง่จดัขึน้โดยสถาบนัค้นคว้าและพฒันา
ผลติผลทางการเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร มหาวทิยาลัยเกษตรศาสตร์  สามารถคว้ารางวัลรอง
ชนะเลิศ  ประเภทผลงาน “ช่วยยกระดบัคณุภาพการใช้ชวีติ” (Life Enhancement) มาครอบครอง  
เป็นการการนัตีคณุสมบตัขิองผลติภณัฑ์ได้อย่างดี

ท�ำขายใคร
 	 ในช่วงเริม่ต้นท�ำตลาด  ลกูค้ากลุม่เป้าหมายถกูพุง่
เป้าไปทีก่ลุม่สายปฏบิตัธิรรม  ซ่ึงถอืศลีและเว้นการฆ่าสตัว์  แต่
กลบัพลกิลอ็กกลายเป็นกลุม่ผูเ้ลีย้งสตัว์ (สนุขั และแมว) ให้
ความสนใจเป็นพิเศษ  นิยมใช้เป็นฐานรองภาชนะใส่อาหารให้
กับสัตว์เลี้ยง ใช้แล้วถ่ายภาพโชว์บนโลกออนไลน์  เลยเกิด
กระแสเลียนแบบใช้แผ่นรองกนัมดกับสตัว์เลีย้งอืน่ๆ นอกจาก
นีย้งัมลีกูค้าทีอ่ยูน่อกจากตา  เป็นลกูค้ากลุม่ไลฟ์สไตล์ทีช่ืน่
ชอบดไีซน์และสสีนัของ Antpad  กลุม่นีก้ลายเป็นกลุม่ทีเ่ตบิโต
และสร้างยอดขายได้อย่างคาดไม่ถงึ  
	 เสียงสะท้อนจากลูกค้าที่ต้องการแผ่นรองกันมด
เฉพาะจดุ เช่น ขาโต๊ะ ขาตู ้หรือเฟอร์นิเจอร์  คณุศริวชิญ์จงึ
ดไีซน์รปูลกัษณ์ของแอ๊นท์แพดแนวใหม่  เปลีย่นทรงเหลีย่มจกิ
ซอว์เป็นทรงกลมเก๋ๆ เปลี่ยนวัสดุจากพลาสติกเป็นเซรามิก  

แผ่นรองกันมด : Antpad
ความร�ำคาญสร้างขุมทรัพย์
หลักล้าน	
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ถนนพระราม 6 เขตราชเทวี กรุงเทพฯ 10400
โทรศัพท์  0 2202 4570-4, 0 2202 4553, 0 2354 3171
โทรสาร 0 2354 3425    
email : nec@dip.go.th
http://nec.dip.go.th

ตัง้ใจออกแบบให้ดทูนัสมยัและเข้ากับไลฟ์สไตล์ของคนรุน่ใหม่  
	 “ช่วงนีผ้มเน้นสือ่สารคณุสมบตัขิองแผ่นรองกนัมดอย่างต่อเนือ่ง  รวมทัง้พฒันารปูแบบ
ผลติภัณฑ์ Antpad ตอบโจทย์ลกูค้า  ควบคูไ่ปกับการเพิม่ช่องทางตลาดทัง้ออนไลน์และออฟไลน์  ซึง่
น่าจะช่วยให้รายได้เพิม่ขึน้ 3 ล้านบาทภายในปีน้ี   และผมยังวางแผนในระยะ 3-5 ปีข้างหน้า  มัน่ใจ
ว่าแผ่นรองกันมดจะท�ำยอดขายต่อปีได้มากถึง 10 ล้านบาท”  คณุศริวชิญ์ เจ้าของผลิตภณัฑ์แผ่นรอง
กนัมด Dreamleaf   กล่าวอย่างมัน่ใจ  เนือ่งจากมกีารเจรจาและมีโอกาสส่งแผ่นรองกนัมดไปขายใน
ต่างประเทศหลายแห่ง 
 	 ใครจะไปคาดคิดว่า  ปัญหาน่าร�ำคาญจากมดตวัเลก็ๆ  เมือ่ใช้ปัญญาแก้ปัญหา  สดุท้าย
พลิกล็อกกลายเป็นสินค้านวัตกรรมใหม่ของเมืองไทย  ทีส่ามารถท�ำหลกัเงนิล้านได้ส�ำเรจ็

NEC สอนวิเคราะห์ธรุกจิ
	 คุณศีรวิชญ์ได้เข้าอบรมโครงการเสริมสร้างผู้ประกอบการใหม่ ธุรกิจเทคโนโลยี ของ         
กรมส่งเสรมิอุตสาหกรรม เพือ่พฒันาทกัษะด้านธรุกจิและเทคโนโลย ี โดยท�ำกจิกรรมเวร์ิกชอปในรูป
แบบ Business Lab Boot Camp ท�ำให้รูจ้กัวเิคราะห์ธรุกจิ  พร้อมๆ กบัเชือ่มโยงการตลาดและแหล่ง
เงนิทุน

บริษัท  Dream leaf
425/1  ถนนงามวงศ์วาน 25 
อ.เมือง จ.นนทบุรี 11000
โทร.  08 2651 5854,  09 9654 8245
email  : cravt@yahoo.com   
www.antpadthailand.com      

โครงการเสริมสร้างผู้ประกอบการใหม่
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
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